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;Quién es

Kassfinol?

ES NECESARIO QUE
SEPAS QUIEN SOY

Tengo 35 aiios. Soy Graduada en la Universidad como
Economista y tengo diplomado en Tributacién y aduanas; y

en educacion superior.
Fundadora de la empresa CManagersyservicios.

Ofrezco desde hace mas de ocho afios servicios de
community managers y redaccién web a empresas y
pequeiios emprendedores; pero ademas, soy escritora de

novelas roméanticas y vendo mis libros en Amazon desde el

2012.

Quiero que sepas que lo que te digo aqui es producto de los conocimientos adquiridos, mi
intencion es que puedas crear campaiias exitosas y maximices tu presupuesto en las campaiias

realizadas en Facebook Ads jEsta guia te funcionara!




PARA
ESCRITORES

No importa si tienen o no editorial.

Para los autores que desean

>
éPa ra quién campafias de Facebook Ads.
es esta guia?

maximizar sus presupuestos en las

Para escritores que desean llegar
> al publico objetivo y sacarle

provecho a Facebook.

Para los literatos que comprenden

>

que siempre es necesario llegar a

nuevos lectores.
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Empecemos...

Te voy a explicar con detalle y en
imagenes los pasos que debes
hacer para realizar una campafia
exitosa en Facebook Ads.

Debes leer comprensivamente
varias veces la guia y asi evitards
futuros errores.

Hay muchas guias en Internet pero
ninguna estd tan bien explicada
para los escritores como esta.

Atencion: Si vas a pagar una
ublicidad en Focegook, detente y
ee primero la guia una o dos

veces hasta que comprendas todo.



¢ES
COMPLICADO?

Facebook Ads te lo pintan como
algo muy dificil y complicado. Y si, lo
es.

Pero luego de terminar varios cursos,
llegué a la conclusién que todos te
dicen lo mismo, pero con palabras muy
rebuscadas para causar la sensacién
de que no tienes o no puedes tener el
control de lo que haces...

Todo para que le pagues a un

profesional.

¢ES OBLIGADO PAGARLE
A UN PROFESIONAL?

Y claro, puedes hacerlo si no
tfienes tiempo para estas cosas,
un ejemplo, yo hago campafias
de Facebook Ads a todo tipo de
rubros para mis clientes, puedes
contratarme, pero si tienes las

ganas y el tiempo necesario, si, lo
podrds hacer, porque en esta

guia te lo voy a ensefiar




Sencillo, ya no es como en el 2014 donde
publicabas en cien grupos y tenias mds de diez mil
vistas en una imagen y te podian comprar muchas

personas. No, ya no es asi, ahora debes invertir si
quieres ganar.

Para ganar esa visibilidad tan preciada necesitas
pagar para poder llegar a ese potencial lector que
pueda estar interesado en leerte.

Te lo diré en nimeros: una pdgina que tiene
200.000 “Me gustas” en su Fan Page, llega solo a:
4000 personas. Si solo un 2%.

Y eso con suerte, si publica a diario. Si publicas una
vez a la semana, olvidate de esa misera visibilidad.

Tu dirés: tengo mi pertil personal a tope, con las
cinco mil personas, de hecho, tengo dos perfiles
llenos y con eso me basta.

cPor

qué tengo
que hacer
campanas
pagadas
en

Facebook
Ads?




Te explicaré la realidad...

De esos diez mil que tienes en
dos cuentas, solo unas
cuatrocientas personas enfre
ambas cuentas verdn tus
publicaciones. No hay forma de
ver las estadisticas, es cierto,
solo puedes hacer un cdlculo con
las interacciones.




En este punto

uede

aber cuatro
escenarios:

Eres un escritor muy
famoso, que ya
vendes solo por el
hecho de colocar tu
nombre en la
portada. Y estoy
segura que no eres
e esos, sino no
estarias aqui
leyendo este libro.

Eres un novelista con
,. . conocimientos en
interacciones en las redes
sociales” y muy a pesar de
que eres activo... no ves
ventas o tienes ventas
mediocres.
Te voy a decir algo: Hay
razones por el cual
tu libro no se vende, y no
son efectos de forma sino
de fondo. Puede que
hagas muy buenas
campafias en las redes,
pero si no vendes, puede
ser por estas razones:

¢Por qué mi libro no se
vende?

Clic

Ese perfil con cinco mil
personas lo tienes
lleno con irremediables
lectores que leen y te
responden siempre,
perooo siempre tus
publicaciones, por eso
estds seguro que
llegas a las cinco mil
personas con tu perfil
personal. De hecho
esdas personas que te
ven te comprany
eso para ti es mds que
suficiente.

(Este ejemplo fue
sarcasmo).

;Qué cofio dices Kass?
Si yo tengo mas de
cuatro mil amigos y
solo tengo diez me

gusta y cuatro
comentarios en mis
publicaciones...

(IEs’ro es en promedio
o mds cercano a la
realidad de los
escritores).

iEntonces me largo!



https://www.kassfinol-libros.com/por-que-mi-libro-no-se-vende/
https://www.kassfinol-libros.com/soy-escritor-es-necesario-que-tenga-una-pagina-web-de-autor/

;QUIEN
CARAJOS
NECESITA DE
FACEBOOK?
ME
PUBLICARE
EN OTRAS
REDES
SOCIALES.

Querido amigo escritor, Facebook tiene la
mayor base de datos del mundo. De hecho, es
mds efectivo colocar una publicacidn
pagada en su Xlo’roformo que en el mismo
Google Ads.. (Sabes por qué?

Poraue tiene la base de datos mdas grande del
mundo.. Ya te dije eso jajaja.. Y ademas, te da
la posibilidad de segmentar a la
audiencia con tal exactitud, que da miedo.

Puedes llegar a Instagram con tus anuncios,
puedes usar WhatsApp en tus anuncios, puedes
publicitar con imdgenes o videos, cosa que no
te permite Google Ads... en fin (Quieres que te

convenza?

En ventas debes estar donde estd la mayor
cantidad de personas en tu nicho, y el nicho de
lectura, escritores y editoriales... estd
en Facebook, y en sus propias pdginas web, y td
no puedes poner un banner de tu libro y
publicitarte en la web de por ejemplo la
Editorial Planeta, ¢verdad que no? Pues no,
aceptémoslo, estds y estamos jodidos.

En fin, en Facebook o gastas cientos de horas al
mes publicitdndote luchando con su ollgori’rmo
cambiante y energumeno porque te bloquea
hasta por respirar.. O pagas.. No hay de oftra.



;QUIERES

DAR A CONOCER TUS
LIBROS A NUEVOS
LECTORES?

Si, repito, nuevos lectores, porque los que ya tienes si escribes bien,
ya te conocen y ya los fidelizaste, necesitas siempre lectores
nuevos, al menos uno diario... entonces, acéptalo, te toca hacer
camparna en Facebook Ads.

¢ QUE NECESITAS PARA HACER UNA CAMPANA
EXITOSA EN FACEBOOK ADS?

Considero que cuatro cosas, las tres primeras son requisitos
obligatorios, el ultimo no lo es tanto aunque si es importante.
Asi que lee bien el siguiente apartado.



DEBES TENER UNA FANS PAGE:

n Romance Paranormal de Kassfinol Q f‘ Kasandra Inicio  Crear ‘z

Jagina  Centro Bande... [  Motificaciones [

Configuracion

Manage Instagram on Facebook

Es obligatorio y no es
negociable para
Facebook. Porque solo

por ese medio puedes |
. Roles de pagina Informacion basica =)
promocionar una o <A L

publicacién y extenderla e e
a tu Instagram (si lo e R SS——
tienes conectados, eso

de conectar es facil solo nstagram

le das a la N s
OpCién de Configura r, ublica uzads Informacion de contacto de la empresa Sync Information

colocas tu clave y listo).

Informacién de la cuenta de Instagram




DEBES TENER EL ADMINISTRADOR
COMERCIAL DE FACEBOOK ACTIVADO:

Luego de hacer tu Fan page, activas el Administrador comercial de
Facebook, de esta forma: Vas a business.facebook.com/create y sigues
los pasos es muy intuitivo.

Escribes el nombre de tu cuenta: Ejemplo en mi caso se llama: “Kasstinol
que es mi seuddénimo de autora” le das clic en Crear cuenta.

Escribe un nombre para tu negocio, selecciona la pagina principal, y
escribe tu nombre y direccién de correo electrdnico.

Completa los demds campos obligatorios con tu informacidn, que sean
reales, nada de inventos porque te pueden cerrar la cuenta Y listo!

Puedes ?es’rionar muchas fan page, dcrlesgermiso a otfros usuarios para
que realicen tus campafias de Facebook ADS, etc, pero esas son cosas que
no explicaré aqui. Esto es exclusivamente para que tu aprendas a realizar
una campafia efectiva.



https://www.facebook.com/micro_site/url/?click_creative_path[0]=cta_link&click_from_context_menu=true&country=PY&destination=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Furl%2F%3Fhref%3Dhttps%253A%252F%252Fwww.facebook.com%252Fad_campaign%252Flanding.php%253Fcampaign_id%253D163681540489385%2526creative%2526placement%253D%25252Fbusiness%25252Flearn%25252Fhow-business-manager-works%25252Fguide%2526url%253Dhttps%25253A%25252F%25252Fbusiness.facebook.com%25252F%26cmsid%3D1378667958918637%26creative%3Dcta_link%26creative_detail%26create_type%3Dbusiness%2Bmanager%26destination_cms_id%26orig_http_referrer%3Dhttps%253A%252F%252Fwww.google.com%252F%26search_session_id&event_type=click&last_nav_impression_id=05KCplpeKGwuy58Vm&max_percent_page_viewed=25&max_viewport_height_px=937&max_viewport_width_px=1920&orig_http_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F&orig_request_uri=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Flearn%2Fhow-business-manager-works%2Fguide&primary_cmsid=1378667958918637&primary_content_locale=es_LA&region=latam&scrolled=true&session_id=0goRTi7r6Z3mSZv9i&site=fb4b&extra_data[view_type]=v3_initial_view&extra_data[site_section]=learn&extra_data[placement]=%2Fbusiness%2Flearn%2Fhow-business-manager-works%2Fguide&extra_data[create_type]=business%20manager&extra_data[create_type_detail]=&extra_data[target]=https%3A%2F%2Fbusiness.facebook.com%2F

Crea tu cuenta del administrador
comercial

Nombre del negocio y de la cuenta

D
VIS

Tu nombre

Kasandra Fino

ectrénico de tu negocio




IMPORTANTE:

Unos te dirdn que no necesitas el Administrador comercial
porque desde la misma Fans Page puede darle al botén
promocionar y podrds colocar la segmentacidén y la tarjeta de
crédito para el pago, pero no, esa informacién estd
incompleta, porque si lo puedes hacer, pero no estaras
haciéndolo de la forma eficiente y productiva, hards las cosas
de forma mediocre.

icTu quieres hacerlo bien, verdad?!
iEntonces, toma consejo de lo que te digo!




@ TENER
UN METODO DE PAGO:

El método seguro e infalible es:

Tarjetas de crédito y tarjetas de débito de marca
compartida (American Express, Discover, Mastercard

y Visa).

Otros métodos de pago que dependerd del pais
donde te encuentres:

* PayPal.
» Cuenta bancaria (débito directo).
* Métodos de pago manuales locales.




TU WEB ACTIVADO.

DEBES TENER EL PIXEL DE IE-,I
1,

Esto si bien no es obligatorio, porque solo lo puedes llegar a
instalar si tienes una web o blog. Si vas a colocar un enlace
de Amazon en tu publicacién no lo necesitas.

Al instalarlo le ayudard a detectar a Facebook quiénes son las
personas que visitaron tu sitio web y luego Facebook/Meta les
pondrd tu publicidad a ellos; fambién sirve para generar
publicos similares, esto es otro punto que hablare mas
adelante. Es una herramienta stper potente jNi te imaginas!

Que te quede claro, sin el Pixel si puedes publicitar, pero tus
campafias en Facebook Ads serdn maés efectivas con el
retargeting (que es lo mismo que remarketing, pero a nivel

digital).




TAMBIEN ES FACIL DE INSTALAR:

Configuracion de
negocio

5 Cuentas Debes ir al Administracién
comercial, luego a configuracion
del negocio, en la seccidn
S Qrigenes de datos, vas a donde
GO 04 1108 COTMCHM dice: Pixel.

Apps

Cuentas de nstagam Y dar al bo’ron verde que dice
“Crear Plxe . Luego es la hOI‘CI de
- agregarl g¢ su web, el céd

que Facebook te generor o
agredar y S|gues los  pasos,
colocando nombre del mismo
para que puedas identificarlo

Pdginas

@



Hay varias
formas de
integrarlo:

Ddandole el cédigo a la persona que
cred tu pagina web para que lo
instale dentro de tu web.

Insertandolo t4 mismo: En el caso de
Wordpress instalas el Plugins: Insert
Headers and Footers colocas el cédigo

que te dio Facebook (el HTLM) y
quedard instalado.

En el caso de Blogger, te vas a
configuracién > Disefio > agregar

Gadget > afiadir HTLM JavaScript,

copias el cédigo que te dio Facebook
(el HTLM), no le pones titulo porque si
no se verdn esas palabras en el blog,
le das guardar y listo.




Solo queda verificar con
Facebook de que ya esta

instalado y listo. Tendras a
tu espia profesional viendo
quién entra en tu web para
luego mostrarle tus
anuncios.




cUna vez

instalado el
Pixel qué podras
hacer con eso?

Como te dije antes,
el retargeting,
mostrarle los
anuncios que hagas
a las personas que
visitaron tu web y a
partir de su visita
crear un publico
personalizado que td
mds adelante
puedes usar para
venderle

publicidad.

4+ M +
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Crear publicos similares:
Que no es mds que decirle
a Facebook en unos
cuantos clics que “te
consiga” clientes con
gustos y caracteristicas
similares al que ya visitd tu
web. Es decir, Facebook te
va a detectar quién puede
tener interés en comprarte.
iUna cosa maravillosa!

Pero claro, primero debes
darle un patrén, esto se
hace ya cuando tienes

varias
semanas con el Pixel
instalado.

Acceder a estadisticas
importantes segun el
pixel que instales.

(Facebook te da
muchas opciones -
hasta en esto-, por eso
te di{e que era dificil
explicarte algo tan
largo de forma
sencilla).

Te los dejaré en una
tabla, para que veas
cuales
son los eventos
estdndar: Dicho de
ofra manera:

Aqui estd el cdmo,
cudndo y dénde
Facebook

Vi . s n
Espiard”™ a tus
visitantes a través del
pixel, tu eliges el que
creas mas conveniente
y listo.




Accion en el sitio

web

Agregar informacion
de pago

Agregar al carrito

Agregar a |a lista de

deseos

Completar registro

Contactar

Personalizar

producto

Hacer donacion

Buscar ubicacién

Todos los Eventos estandar

Descripcion

Ingreso de la informacion de pago durante el proceso de pago
(por ejemplo, clic o pagina de destino de |la informacion de

facturacién).

Inclusidon de articulos en un carrito de compras (por ejemplo, clic

o pagina de destino de un botén "Agregar al carrito”).

Inclusign de articulos en una lista de deseos (por ejemplo, clic

pagina de destino de un botdn "Agregar a la lista de deseos").

Envio de un formulario de registro (por ejemplo, suscripcidn

completada o registro para obtener un servicio).

Teléfono o SMS, correo electrénico, chat u otro tipo de contacto

entre el cliente y la empresa.

Personalizacion de productos a través de una herramienta de
configuracién u otra aplicacion gue sea propiedad de la

empresa
Donacidn de fondos a tu organizacion o causa

Blsgueda en tu sitio web o app de una de las ubicaciones de tu

negocio que sugiere la intencion de visitarla

Iniciar pago

Acceso de las personas al proceso de pago (por ejemplo, clic o

pagina de destinc del botén "Pagar").

Demostracion de interés de una persona por tu oferta (por

Cliente potencial

ejemplo, envio de formulario, registro para obtener una prueba o

Programar

Buscar

acceso a pagina de precios)

Compras o procesos de pago completados (por ejemplo, visitas

a la pagina de confirmacion o agradecimiento)
Reserva de una cita para visitar una de tus ubicaciones.

Bisquedas en tu sitio web, app u ofra propiedad (por ejemplo,

blsquedas de productos)

. Registro del inicio de una prueba gratuita de un producto o

Iniciar prueba

Enviar solicitud

Suscribirse

servicio que ofreces (por ejemplo, suscripcion de prueba).

Formulario de registro enviado sobre un producto, servicio o
programa que ofreces (por gjemplo, tarjeta de crédito, programa

educativo o emplec)

Inicio de una suscripcion de pago a un producto o servicio que

\2CEes,

\er contenido

Visitas a paginas concretas (por ejemplo, paginas de productos

paginas de destino o articulos).

Cémo verds unos sirven para paginas web que tienen carrito incluido. En mi caso, no me sirve de
nada accionar el pixel de agregar al carrito, porque mis libros solo se venden por Amazon.
Pero si tengo activados los Pixel de ver contenido, suscribirse, clic en ciertos botones y envia

solicitud.




La nueva actualizacion nos
pide que instalemos unas

nuevas funciones, como los
APl y que reclamemos
nuestra URL del sitio web
como propia.




RECLAMAR EL DOMINIO COMO TUYO: 202

00 Meta — i
- Dominios

Configuracion del
negocio

Conjuntos de eventos offline
Conwersiones personalizadas
Grupos de crigenes de eventos
Pdblicos compartidos

Carpetas de contenide del negocio

@ Seguridad de la marca ~

Dominios

Listas de blogueo

H Registros ~
Pdginas de nolicias

oﬁb Integraciones ~
Apps conectadas

Leads Access
@ Métodos de pago

E] Centro de seguridad

C.com

Debes ir al Administracidn
comercial, luego a configuracién
del negocio, en la seccion
Seguridad de la marca.

Y dar al botdén verde que
Dominios, y darle agregar, te van
a dar un cdédigo deverificacion.
Que pondrés de la misma forma
que colocaste el cddigo del pixel.

Este paso no lo tienes que hacer
si vas a realizar tu publicidad con
un enlace de tus libros a
Amazon, esto es solo si vas a
enviar a los lectores a tu sitio
web.




INSTALAR API DE FACEBOOK 202

o0 Meta = J
Administrador de
eventos - o lpixel P ) Ohimos 28 diss » m
* Resumen  Prol bareventos  Diagndstico 2 Historial  Configuracidn
ﬂ Caonectar origenes de datos For Toda la actividad & Pixel
i:: Resumen 619 2 ‘_ snllo *Q‘?
‘!.. Origenes de datos A Zintegrocienes setivas
(¥y) Conversiones personalizadas Admiénistrar integraciones
#% |ntegraciones con socios sep 21 sep 23 sem 24 Be0 26 s 27 =D =p M ot 2 2l 3 ot 5 it G octd oot % et 11 oot 12
Agiegar mienas w \_:l\ T -
T s AP d 1
Des a eadia T Calidad de coincidencias de eventos [oP— 15
- P o
De- Moy w

Este paso no lo tienes que hacer si vas a realizar tu publicidad con un enlace de tus libros
a Amazon, esto es solo si vas a enviar a los lectores a tu sitio web.

Es un poco mds complicado de hacer, asi que lo mejor es que busques un
video en YouTube donde te expliquen paso por paso. Te recomiendo mirar este
que es el mas actualizado: https:/ /www.youtube.com/watch?v=0dJVA4C6h3Yk



https://www.youtube.com/watch?v=0dJV4C6h3Yk

K) éComo puedes crear un

evento?

2022

Una vez instalado el Pixel, el APl y haber reclamado tu sitio web
como tuyo y que todo te salga en “verde” hacen lo siguiente:

Se van a la seccién de Pixel que ya debe de estar activo, le dan en el
botdn: “Agregar evento” > Desde el Pixel > Colocan la URL de su web >
Abrir sitio web > y alli deciden qué hacer, hay dos opciones que
recomiendo que deben activar: “Realizar seguimiento de una URL" y
“Realizar seguimiento de botédn nuevo” con toda las opciones de la tabla
mencionada anteriormente. Para que asi el pixel y el APl recoja la mayor
cantidad de informacidén posible.

Esto no lo tienen que hacer si haran una publicidad con un enlace

directo a su libro en Amazon



Informacion general

Configura eventos para mejorar el rendimiento de tu anuncio

Agregar eventos a tu sitio web puede ayudarte a dirigir y optimizar tus anuncios a fin de conseguir mejores
resultados. Usa nuestra nueva herramienta de configuracion de eventos para empezar. No necesitas agregar
codigo.

Abrir herramienta de configuracion ... Mas informacion

Configurar eventos

Fuedes usar la herramienta de configuracion de eventos para agregar
parametros y eventos estandar sin necesidad de codificarlos. Es la opcion mas
sencilla para instalar eventos del pixel.

URL del sitio web

hitps:/fiwww kassfinol-libros.com [/ Abrir sitio web

Enviar comentarios Cancelar




acontecimiento importante respectd

7 Herramienta de configuracion de eventos

Eventos en esta pagina oz los event Déjate enamorar por mis novelas llenas de remance pd
intenso terror; espero poder entretenerte y hacerte pa
historias,

+ Realizar seguimiento del botdn nueve zar el seguimiento de una URL . .
Jzilleme por mis redes sociales, podr
Buscame como “Kas!

Admito que me la paso en todas estas redes sociales qus
es ‘Instagram”.

K3 Herramienta de configuracidn de evento

Eventos en esta pagina

Visualizacion de contenido
En este lugar encontraras todos mis lib
resenas, fotografias, lugareq

<+ Realizar seguimiento del boton nuevo C‘D Realizar el seguimiento de una URL

0
Mi intencion es que pases segui

acontecimiento impo

Déjate enamorar por mis novelas llenas
intenso terror; espero poder entretener

Es muy

intuitivo.

Cuando
terminen le

dan cerrar

y listo.




Realizar seguimiento de una URL:

Como puedes hacer muchas cosas, lo ideal es que

ta decidas qué es lo que vas a medir, por ejemplo, yo tengo un pixel instalado
para las personas que ven mi pagina de Servicios, ya sé que a esos usuarios
les interesa lo que ofrezco como profesional. Entonces elijo la opcion de:
“Realizar seguimiento de una URL” Y tomo la opcién de “Visualizaciones”.

Libros Grotis  Sorteos  Rosenas do Sories TV Rosofas do Policulas  Preguntos o escritoros a @ g R Q

Rassfinol

| e T T

ENAMAZON! % LIBROS! WEB!
-__Q" ‘t
55 e

Preties varis segan

:::::

Publicar tu libro en Amazon Community Manager paralibros  jActualizo blogs y creo paginas
version Kindle o papel eleetronicos y papel web! por Kassfinol




Realizar seguimiento de botén nuevo:

Ademas tengo otro instalado en los botones de mis libros, asi sé que esos son
lectores a los que les interesé mi libro.

Entonces elijo la opcion de “Realizar seguimiento de botén nuevo” le doy clic
a los botones que me interesan de esa pagina y listo.

“Entre el infierno y la Tierra es un libro de ficcion que quiza
para muchos es mas de lo mismo, pero al comenzara
disfrutar de sus paginas podrin encontrar escenas de
aventuras y mucho romance”

“El bien y el mal esta presente en sus lineas, y les aseguro
que no se van a defraudar. Esta narrado en primera
persona, alternado las voces entre los protagonista. La
lectura es fluida, con sencillas descripciones que hacen que
te devores la novela en una tarde”

“Sencillamente, la magia, el romance, el erotismo, la
fantasia, aventura, accidn, todos estos son elementos que
se ligan unos con otros en la historia de Kass, dando un
resulta excelente y muy muy bueno”

Ejemplo:

7 Otras tiendas Internacionales en formato Tapa Elanda




IMPORTANTE:

Puedes navegar en todas las paginas de
tu web e ir seleccionando todo lo que
deseas medir. Al terminar le das cerrar,
luego finalizar y listo, ya todo quedé
guardado.

Ya con esos datos y luego que pase cierto
tiempo, podras hacerle publicidad de

forma directa a esos usuarios con el
Facebook Ads.




LLEGO

EL MOMENTO DE DECIDIR
QUE VAS A PUBLICAR Y
CON QUE FIN PUBLICITARIO

LO HARAS.

Ya tienes todo listo: La fan Page, el administrador comercial listo,
tienes como pagar, y ademas el pixel instalado. Ahora vamos a
crear el anuncio. Mentira, aun no podemos crear el anuncio, porque

hay que decidir otras cosas.

RESPONDAMOS PRIMERO:

¢Qué quieres lograr? ;Cudl es tu objetivo de campaia?
¢Qué te conozcan mas lectores? O ;Ganar me gustas en tu

Fanspage? ﬂ
¢Qué te compren los libros? I(
¢Quieres llevar trafico a tu web? \



Como yo no sé qué es lo que vas a decidir
hacer, te voy a mostrar qué es lo que te 2022
ofrece Facebook para publicitar

Partiendo de ahi, ti decides qué haras y luego haces el publico segmentado.

Elige un objetivo de camparia

;Qué te ofrece
Facebook para hacer?
Qué tipo de objetivos
puedes decidir hacer.
Son varios. A medida
que vas seleccionando
te van explicando de

qué va cada seccidn:
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Reconocimiento:
(Para trafico Frio)

Esto se hace para esos lectores que no saben que existes como
escritor.

Esto se hace para esos lectores que no saben que existes como escritor.
—e@ Entonces tienes dos opciones:

* Reconocimiento de marca: Facebook mostrara anuncios a esos lectores
con mas posibilidades que tengan en leerte.

Haz una publicacion pagada donde muestres quién eres, qué haces, qué

género te gusta escribir, cudl es tu Fan Page, dénde mas pueden
seguirte. Tienes que darte a conocer y saber “Que existes”.

Pero si ya saben que existes entonces lo ideal es ir a la seccién de Consideracion.



Consideracion:
(Para trafico
tibio/ templado)

= .
Aqui es cuando el lector ya te conoce, pero no esta
seguro de querer leerte.

Claro, porque primero deberia saber como escribes antes de comprarte,
—a@ ©se es el proceso ideal para evitar sorpresas y malos ratos.

Y también es el momento para enamorarlo, seducirlo, que se entusiasme

por leerte.

Asi que es vital que publicites una publicacién que aporte el valor de lo

que puedes ofrecerle.

Ejemplo: Un relato gratis (posteado en tu Facebook, por si le gusta le dé

directamente a “Me gusta de tu pagina”). Un sorteo donde se anime a

seguirte. Una encuesta. Una historia persona (Storytelling). Una

entrevista que te hayan realizado en algin medio tradicional o en

cualquier blog de literatura.

Intenta que te quieran, si te quieren... te compraran.



Consideracion:
(Para llegar a usuarios
que no te conocen /
Trafico frio)

= .
Entonces tienes estas opciones que te da Facebook:

* Reconocimiento: Para darte a conocer, aqui los clic son muy
—® baratos pero llegaras a muchas personas que potencialmente no

te compraran.

* Trafico: Es para que los envies a tu pagina Web o blog. Perfecto

para: Relatos gratis. Un Storytelling o entrevista en algian medio

tradicional o cualquier blog.

* Promocion de APP: Se entiende solaq, pero si no tienes una App,

no te sirve de nada siendo escritor.



Para llegar a
trafico que si te
conoce / Trafico
caliente o para

hacer retargeting)

Listo, el lector ya te conoce, y esta dispuesto a comprarte. Aqui de forma
descarada le ofreces tus libros que tienes a la venta.

O también sirve para esos lectores que ya te compraron, pero quieres volver a venderle
porque sacaste otro libro a la venta.

Entonces tienes tres opciones que te da Facebook:

* Interaccion: Es para que mas personas reaccionen a tu publicacién, ya sabes, “compartany
comenten” ademas de conseguir “me gusta” a tu fan page o respuestas a eventos. Perfecto
para: Concursos, encuestas, para que se anoten a una lectura conjunta.

* Generacion de clientes potenciales: Te sirve para obtener los datos de los lectores
potenciales sin la necesidad de salir de Facebook. Perfecto para: Generar una base de email.
Obvio debes dar algo a cambio. Un libro, material inédito. Algo que compense que te
entreguen esa informacién.

*Ventas: Enfocados en catalogos, tiendas online, llamadas, etc. Por si ofreces servicios o tus
libros directamente en tu sitio web.

Segtn lo que decidas hacer, pues tendras que segmentar a tu audiencia.



La segmentacion en

Facebook 2022

Esto de segmentar bien es vital

ara crear una buena campafia en
Eacebook Ads. ¢La causa? Es que
si lo haces mal perderas dinero.

Antes debias concentrarte por
tener un publico objetivo ahora se
hace distinto. Porque debes dejar
que el algoritmo trabaje para fti.

Ahora tendrds que segmentar por
edad, sexo, y lugar donde viven y
solo colocar que les guste leer
libros y dejar la segmentacidn lo
mas oZ)ier’ro posible porque es el
mensaje lo que atraerd a tus

lectores. @




Dependiendo

tu objetivo en la
campaia habra
un tipo de
segmentacion de
publico distinta.

¢Por qué?

-
]
D

Tu libro no les gustara a todos, y tampoco escribes para
todos... sdcate eso de la cabeza. Q‘; n

Si quieres hacer una campafia para trafico frio y asi darte
a conocer, o enviar a lectores a leer un relato gratuito,
eso lo puede hacer cualquier usuario que: Sepa leery le
guste cierto tipo de género literario. Total, el relato estd
gratis y visible para todos. Tu solo quieres que mas

2022

En cambio si quieres que te compren por ejemplo en:

personas lo lean y sepan que existes.

“Amazon”, tendrds que segmentar con el interés que
interesen los libros electrénicos. Asi no gastas dinero
dejandole “ver” tu publicacién pagada a alguien que ni
siquiera compra libros en Internet.

Si quieres hacer una prueba con un solo interés, que sea
con tu genero literario. Y dejar la segmentacién abierta.
Porque insisto es el algoritmo es el que buscard la gente
interesada en tu libro y se va a basar es en lo que TU
TIENES PARA OFRECER. Por eso, es prioridad tener una

buena portada, sinopsis, ganchos para llamar la atencidn.




Aqui te daré recomendaciones que
por nada del mundo debes olvidar:

* Recomiendo que si vas a elegir publico frio, para darte a conocer: segmentes
los paises mds importantes donde consumen libros y que hablen tu idioma.

« Si es para trafico caliente elige siempre: Estados Unidos, México, Espaiia. Si
o si deberias elegirlos, porque son donde Amazon tiene presencia. Ya luego te
dedicas a colocar mas paises que creas conveniente.

« Siempre especifica el idioma: “Espafiol”, porque en USA hablan inglés y si tu
libro no estd en inglés no te interesa mostrarle tu anuncio a personas que no
hablen espafiol. Estd en la seccién opciones avanzadas.

* La edad: Si escribes para nifios coloca desde una edad que ya estés segura
que alguien es padre o madre, y que pueda pagar libros. Yo te aconsejaria entre
los 20 y 40 afios.

* Que no te de miedo excluir a mujeres o hombres, hay ciertos géneros donde el
nicho literario es determinado por gustos muy arraigados. Si escribes romdntica:
Publicita para mujeres, son muy pocos los hombres que leen ese género y
gastards presupuesto ensefidndole la publicidad a individuos que hay un 80% que
no compren. Sé realista, recuerda que quieres maximizar tu presupuesto en la
campana.



;Como es la
estructura de

la campariia en
Facebook?

Al momento de crear una
campariia en Facebook
quiero que consideres

— que tu campana
principal siempre sera
una con un “Unico
objetivo publicitario” que
te mencioné arriba.
Pero dentro de ella
puedes poner varios

anuncios.

Esto se va haciendo de forma automatica
cuando le das “crear campaiia”, pero es
para que entiendas la forma de lo que

haces.

Campaia

Conjunto de Conjunto de
anuncios anuncios

Te lo explicaré con detalle:



Lo ideal es que hagas lo siguiente:
Creas la campafia. Y colocards la seccién de que el
presupuesto se vaya a el conjunto de anuncio que
esté funcionando mejor, ¢por qué? Porque vas a
crear tres conjuntos de anuncio. Y cada conjunto

tendrd tres anuncios internamente.

Facebook mostrard el que mejor funcione. Por ende,
debes hacer varias imdgenes con varios textos y

titulos.

Campaiia ; ;
Conjunto Anuncio

)00(29D4 Ud PUndwDD

%
\‘
\

D| 9P PIN}ONIYS]




SE QUE SE VE MUCHO TRABAJO.

Pero de verdad, asi vas a testear bien qué
es lo que te estd trayendo resultados.
Conjunto de anuncio que se quede muy
atrds en estadisticas, tu lo apagas.

Porque ahora tienes que dejar trabajar
al algoritmo. No estés apagando
campafia antes de la primera semana,
coloca poco presupuesto y ve aumentando
el precio solo un 20% cada 4 3 dias. Si yo
te funciona muy bien con el presupuesto
inicial, no toques el presupuesto.

(40) Jo}lI0S®E
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¢Como debe ser la publicacion?

Eso ya corre por tu cuenta y capacidad creativa. Pero te voy a dar unos
consejos que sé que olvidaras, porque no te gusta que te digan qué hacer, pero
si quieres que funcione tu publicacion pagada, seria fantastico que hicieras
caso en estos detalles:

* Debes ser coherente con lo que ofreces: Es decir, el texto con la imagen deben
tener una armonia. Entre mds profesional, mucho mejor.

* La descripcion debe ser amena, directa. Usa un texto persuasivo, que atraiga a leer,
no escribas como robot o tipo copia y pega la sinopsis del relato o libro, jno! En las
publicaciones pagadas debes destacar entre los demds y lo mejor es usar el “don de
la palabra” para lograrlo.

* Debes usar una imagen que no se pixele. Pero que no opaque el titulo de lo que
escribes.

* La imagen no debe de tener muchas letras. Aqui te dejo una herramienta que se
utiliza para saber si es éptima para un anuncio publicitario en Facebook. Herramienta
de superposicion de texto.




¢Como debe ser la publicacion?

» Sin errores ortograticos, causa una buena impresidn desde el
principio, por amor a Dios y al universo.

* No repitas en todos lados que eres X autor (a): Con que pongas tu
nombre en la imagen, basta. Aunque ni siquiera es necesario
porque el nombre de tu Fan page ya dice el nombre tuyo. No
gastes caracteres colocando tu nombre de autor en el titulo,
descripcidon y bla bla bla. Ser repetitivo también cansa en todo tipo
de publicacidn.

* Debe tener una llamada a la accidn clara. Para que los lectores
sepan que pasard luego de hacer clic; tipo asi: Lee el relato gratis
/ Descarga / Lee aqui / Es gratis / Compra aqui / Clic aqui /

Cono léeme o como se te ocurra. @ @



¢Como debe ser la publicacion? 2022

e No le coloques etiquetas al anuncio, eso no hard que llegue a
nueva gente.

e No le coloques el enlace en el cuerpo del texto del anuncio, los
enlaces solo van en los botones de la publicacién.

e Los textos deben ser corto, al punto. Entre mas corto y al punto
mucho mejor.

e Las portadas con desnudos provocardn que el anuncio sea
rechazado. Asi que tendrds que ingenidrtelas para evitar eso.




Como medir resultados

Facebook te da la oportunidad de generar un informe con distintas métricas.
El costo por clic, el alcance, impresiones, importe gastado (Que a veces no
se gasta todo). Tambien el pais o lugar donde mds se vio el anuncio, etc.
Tus resultados variaran dependiendo del buen trabajo que hiciste al colocar
tu anuncio y del tipo de campafia. También te muestra una grafica, donde
dando clic en el anuncio te dice cémo se comporté la publicacidn.

El mes pasado: 1 sep 2019 - 30: -

Rendimiento Datos demograficos Ubicacién Entrega

1.284 174 Resultados: Clics en el enlace  $0,12 Costo por resultade 0,72%
Resultados: Clicsen e

enlace

82.521
Farsonas alcanzadas

$92,81
Importe gastado

Personalizado




Como medir resultados

Cdémo verds entre mds clic hagan en tu publicacién y el costo sea menor
quiere decir que si creaste una buena campafia. Ademds, puede que el
coste por resultado sea costoso, pero si hiciste una campafia para
"vender" y terminas "vendiendo mucho" quiere decir que si valié la pena la
inversion. (Si lo haces bien siempre se duplica o triplica la inversidn). Esto
es ensayo y error no hay una formula mdgica para hacerlo bien.

i deseas descargar los informenes puedes hacerlo, en la opcidn ‘Informes’
Si d d | f des h | la op Inf
que encontrards en la esquina superior izquierda de tus campafias.

Facebook también te muestra tres clasificaciones muy importantes:
"Calidad" "Interaccion” y "Porcentaje de conversiones". Alli te indica si
estuviste por debajo o por arriba del promedio de los anuncios. Si estds
por debajo debes hacer cambios en la préxima campafia en la imagen,
copy, o cualquier cosa que sea necesaria para que siempre estés por
encima del promedio de los anuncios.



Hablemos de los publicos personalizados:

Si colocas el mouse en esas opciones te
explica qué implica hacer cada uno. Por
e| momento )/O ’rengo pl:lbliCOS | Crear un pablico personalizado
personalizados con tres opciones: .
Usar tus origenes
* Trafico web (Lo hace el pixel de
forma automdtica, si le das esa opcidn).
* Lista de clienies: COIOqUé CI”I, |OS [] Actividad en la app 'j_i.::;__ Actividad offline
emails de las personas que se han
. Usar origenes de Facebook
agregado a mi lista de Newsletter. o )
> Perfil de empresa de

* Pagina de Facebook: Tengo un Al ~ Instagram

pl,’lbliCO que FGCGbOOk saco ) Formulario para clientes

vento
— potenciales ) Eventos

directamente de las interacciones con

las personas que han estado en mi fan _. .” Experiencia instantanea = Pagina de

page. |

* Perfil de Instagram de empresas:

Tengo un publico que Facebook sacd

directamente de las interacciones con
las personas que han estado en mi

Instagram.

Como veras esos publicos estaran hechos por mis esfuerzos, por mis acciones personales. Y es
buenisimo tener eso segmentado porque asi sabes que ellos te conocen, que te siguen y ese es un
publico tibio al que le puedes fidelizar y vender.

Trafico del sitio web &2 Lista de clientes Trafico del sitio wek

ajupjioduw|

Cancelar




Hablemos de los publicos similares:
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Es aqui donde Facebook la saca del campo y demuestra todo su poder
ninja. Para crear un publico similar, debes tener primeramente un publico
personalizado creado, sea Publico personalizado de Facebook o de
Instagram.

A partir de alli, Facebook creara con su base de datos un publico que
tenga esas mismas cualidades y que “él"” que es el sefior que todo lo sabe,
te de un publico segmentado con intereses comunes a los que tus

visitantes tienen.

Es decir, si compraste BOTS para inflar tus
cuentas estas bien jodido. Naaa, mentira, es por
interaccion o visitas que Facebook hace la

segmentacion.




Crea un publico similar

ajupjioduw|

Paso #1: Clic en el cuadrito que esta al lado de tu publico personalizado.

Tamarnio

Cuenta: Kassfinol (2117663428485, w Plblicos

= Filiros w # Editar A Compartir

Nombre

= Todos los piblicos
— g

B Mis publicos recientes

B bl




Crea un publico similar

ajupjioduw|

Paso #3: Eliges los paises que mas visitan tu fan page (eso sale en estadistica de
publico de tu Fans page o de tu Instagram). Le das creary listo

Crear un publico similar

["'_:_':} Selecciona el origen de tu pablico similar o

mi FanPage

|_| Seleccionar lugar del piblico

* Clic en 1% todos dicen
que el tamaiio del
publico debe

ser del 1%.

* Debes esperar unos

[:'-_-"'} Seleccionar tamafio del publico

dias para que el publico

se cree por completo.

Cancelar




Crea un publico similar

ajupjioduw|

Al final se vera algo como esto...

El Lookalike es de las cosas mas preciadas que nos puede dar

Facebook é

Hacer publicidad a ese publico es trafico frio,

ellos no te conocen, asi que ojo como les publicitas,

recuerda las recomendaciones que te di anteriormente.

©



L)
Consideraciones Finales: "I!I'I

* Deja la campafia activa por mdas de siete dias antes de determinar si
funcionan o no. Esto dependerd de tu objetivo. Si es vender, trafico a tu
web, likes. Tu sabrds qué es bueno para ti y qué no.

* Revisa el copy antes de publicar, editar el anuncio implica detenerlo y
volverlo a activar, eso sin contar el tiempo que perderds en el dia
esperando a que Facebook te la vuelva a aceptar.

* No promociones las publicaciones directamente desde el Facebook o
Instagram, hazlo desde el Administrador comercial.

* Actualiza tus publicos personalizados y similares para llegar siempre a los
lectores correctos.

« Comprender que hay etapas, ya sabes: Publico frio, publico tibio o
caliente. No vendas a alguien que ni te conoce, puede que te compre,
nadie niega eso, pero si ya te conocen y tienen un vinculo contigo, podrds

tidelizar lectores. @



L)
Consideraciones Finales: "I!I'I

* Si estds muy seguro dénde quieres que se vea tu publicacién,
ejemplo: Historias de Instagram y en Facebook, elige, sé especitico
mientras que construyes la campafia, si no estds muy seguro, haz
clic en la opcién donde Facebook busca la mejor ubicacién para
tfu anuncio.

* Entre mds presupuesto, llegards a mas personas siempre que
primero hayas determinado el anuncio ganador.

* No creas que vas a competir solo con escritores para aparecer
en las pantallas de los potenciales lectores, tu anuncio va a
competir entre todas las empresas que muestran anuncios a esa
segmentacion.




No tengo la verdad absoluta, Facebook cambia
mucho, pero en valor a la verdad, les acabo de decir todo
lo que sé hasta este momento 10/10/22.

Esta guia puede ser actualizada cuando Facebook
haga cambios importantes. Asi que deben estar pendientes
de futuros cambios.

Esta claro que si entraste al administrador
comercial, habras visto que hay muchas mas opciones en
Facebook Ads, pero esta guia solo se basaba en hacer una
publicacién exitosa.

Valora el esfuerzo y comparte. No agradezcas,
actia a tu favor y emplea los conocimientos, si te va bien

con esto me doy por pagada.

Cualquier duda puedes volver a leer este libro
con calma, yo no sé qué mas decirte @

Un abrazo y gracias por la confianza.




Si te gusto este
material...

Te doy las gracias por leerlo,
puedes compartirlo con quien
quieras.

Mil gracias a las autoras Miranda
Wess y Jull Dawson por corregir y
apoyarme en la realizacion de este
material.

Te invito a suscribirte y
seguirme por las redes
sociales para que estés al
tanto de su publicacion.

Facebook

Web

Instagram

Twitter


https://www.facebook.com/romanceparanormal/
https://www.instagram.com/kassfinol/
https://twitter.com/Kassfinol
https://www.kassfinol-libros.com/

Articulos importantes sobre webs si
eres escritor

S it |
TEI:IEESRFIEI!I:T##I: %EEB = . ¢Es necesario q:g f;:g:::lrna pagina web é iPOR QUE MI BLOG DE p—
GRATUITO DE o de autor? - ESCRITOR NO FUNCIONA?
AUTOR - g
ST, - ) (g
2 =0 | BES
L-'-" ’IX HISAT
j@lﬁh?[ﬂiil‘:::i::'hj?ﬁ aaa W Sugerencias para que puedas despegar
DESVENTAJAS DE :REALMENTE POR QUE MI BLOG DE
WEB GRATUITAS NECESITAS UNA WEB? ESCRITOR NO FUNCIONA
Lee todas las desventajas que ¢Aun renuente? Te explicaré Te describo todo sin
estds expuesto al tener un sitio las razones por la cual si uardarme nada
P P g

web gratuito debes tener una.



https://www.kassfinol-libros.com/sitio-web-gratuito/
https://www.kassfinol-libros.com/sitio-web-gratuito/
https://www.kassfinol-libros.com/soy-escritor-es-necesario-que-tenga-una-pagina-web-de-autor/
https://www.kassfinol-libros.com/soy-escritor-es-necesario-que-tenga-una-pagina-web-de-autor/
https://www.kassfinol-libros.com/ganar-dinero-con-tus-redes-sociales/
https://www.kassfinol-libros.com/por-que-mi-blog-de-escritor-no-funciona/

;Quieres enfocarte a escribir
sin preocuparte por nada? 2022

SERVICIO PROFESIONAL
PARA PUBLICAR TU LIBRO
EN FORMATO DIGITAL Y

PARA PUB
LIBRO EN RED

CITARTU
S SOCIALES

iHey, eseritor! a2
TEOFREZCO UN SITIO WEB Y ._dja- r'#
BLOGS DINAMICOS, ATRACTIVOS -

Y EFECTIVOS PARA TU . N

PRESENCIA ONLINE.

SERVICIO Fﬂ]FESlﬂHAL

PAPEL EN:

P

= amazon
Te ayoda en la creacion de tu sitio web K ) Precios varian segua ¢l formaly ’ Precies varian segin Las redes sociales
QUIERO MI PUBLICA MI LIBRO COMMUNITY MANAGER
PAGINA WEB EN AMAZON PARA MI LIBRO
Optimizada y lista para tus Diagramacion y publicacién Y asi sea mds conocido o
historias en papel y kindle llegue a nuevos lectores.

S| ERES ESCRITOR Y KECESITAS

U e , ) ASESORIAS PERSONALIZADAS...

REUNIGH

gep @ Para que tengas acompafiamiento y todo te salga bien
=3’

pI
Pagn a partir de una hora. '. =] .



https://www.kassfinol-libros.com/actualizo-blogs-y-creo-paginas-web-por-kassfinol/
https://www.kassfinol-libros.com/creacion-web-y-actualizacion-blog/
https://www.kassfinol-libros.com/publicar-tu-libro-en-amazon/
https://www.kassfinol-libros.com/servicio-completo-de-autopublicacion-en-amazon/
https://www.kassfinol-libros.com/community-manager-para-libros-electronicos/
https://www.kassfinol-libros.com/community-manager-para-libros/
https://www.kassfinol-libros.com/category/blog/
https://www.kassfinol-libros.com/asesoria-de-marketing-para-escritores/

